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RAPPORTO DI COMUNICAZIONE
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Uniti

Svizzera
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Unito

TOP 5 PAESI con il maggior numero di visitatori:

La pagina web "Road to Rome" contiene: 
96 articoli  •  119 racconti di viaggio sul blog  •  112 podcast

Sito web trilingue   www.viefrancigene.org:
1.786.000 pagine visitate (aumento del 21% rispetto al trimestre precedente)

3 minuti e 46 secondi di durata di ogni visita
423.800 sessioni

Il 60%delle visite è stato effettuato da nuovi utenti

www.viefrancigene.org
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TOP POST

L’ingresso a Roma
page reach 56.000 utenti
2.230 di engagement

218 like
54 condivisioni

@ViaFrancigenaEU
Follower dopo il Road to Rome:

66.330
(+ 4.815 in più rispetto a quanto 

stabilito nei KPI)
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TOP POST

la tappa Celle San Vito (Troia)
page reach 20.300 utenti

1.738 like
23 condivisioni

@viafrancigena_eu
Follower dopo il Road to Rome:

22.600
(+ 2.800 in più rispetto a 
quanto stabilito nei KPI)

*Page reach: indica il numero complessivo di utenti che hanno visualizzato un contenuto

Tutti i canali social di AEVF hanno raggiunto
95.405 persone  con:

1.260 post, articoli e pubblicazioni (incluso il sito web)
3.540 storie
60 video

Un page reach* di 3.609.649 (incluso il sito web) utenti e un engagement di 148.559
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2.000
magliette

oltre 3.000
spille

500
bracciali

80
borracce

300
adesivi

561 pubblicazioni su stampa e blog tradizionali e digitali
(+ 411 in più rispetto a KPI)

8 comunicati stampa istituzionali e 20 newsletter 

La rivista semestrale "Via Francigena e gli Itinerari Culturali Europei"
con una copertura di 2.000 copie, disponibile online
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Oltre 1000 foto professionali  •  17 video di 1 minuto  •  1 video finale della durata di 15-20 minuti

33 influencer, audience totale di 1.600.000 persone
Oltre 30 articoli
1007 storie
8 video

76.000 “mi piace” sui social media
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verso lo slow
tourism e un modo

di viaggiare
ecosostenibile
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Sviluppo
economico

delle aree rurali
attraversate dalla
Via Francigena
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Ampliamento
della rete di
accoglienza
lungo il
cammino
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Maggior
attenzione di
istituzioni e

opinione pubbblica
sulla fruizione
della Francigena
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Rafforzare i
rapporti con varie
organizzazioni
internazionali

--

--
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Sostegno alla
candidatura
dell'UNESCO

---------------------------------------
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-

Rilancio del
turismo dopo
la pandemia
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